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3 jours – 700 professionnels – 90 sessions – 130 experts 



 
MONTER EN COMPETENCES… 

…. ECHANGER !    
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…. SE FAIRE ACCOMPAGNER INDIVIDUELLEMENT… 

LES SESSIONS COACHING

ENTRETIENS CARRIERE

ENTRETIENS FORMATIONS

…. ET NETWORKER EN TOUTE CONVIVIALITE  

L’APPLICATION MOBILE DE 
L’EVENEMENT  

Pourquoi utiliser Swapcard ?  
• 

• 

• 

• 

Programme à portée de main, live en 
streaming, discussions en direct, 
replays à la demande… tout est là pour 
vivre l’événement à 100 %, même à 
distance.  

Comment ça fonctionne ?  
• 

• 

• 

• 
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PLENIERE D’OUVERTURE – Grand Témoin 
 

PLENIERE DE CLÔTURE – Ils font bouger les lignes ! 
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Master Classe 1 I  MECENAT ENTREPRISES 

• 

• 

• 

• 

• 

Master Classe 2 I  MANAGEMENT 

• 

• 

• 

• 
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Master Classe 3 I GRANDS DONATEURS 

• 

• 

• 

• 

Master Classe 4 I INTELLIGENCE ARTIFICIELLE / INNOVATION 

• 

• 

• 

• 

Master Classe 5 I  MARKETING DIGITAL 
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Master Classe 6 I  PARTENARIATS ENTREPRISES 

Master Classe 7 I  LIBERALITES 
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24° Séminaire de l’AFF – – PROGRAMME / 13 

 

Open Lab 1 – Mobilisation interne 

Open Lab 2 - Innovation / Mobilisation  
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Open Lab 3 - Marketing / Neuro Science 

APATAM 1 - Dir Dev 

APATAM 2 - Marketing Digital 

 
APATAM 3 - Relation Partenariats 
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APATAM 4 - Leadership 

APATAM 5 - Relation testateurs  
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A · PARCOURS STRATEGIE 360° 

A1 - Etude de cas 

A2 - Stratégies de croissance / Etude de cas 
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A3 - Modèles hybrides et financement innovant 

A4 - Régionalisation 

A5 - Engagement et mobilisation 

A6 – Grand témoin 
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A7 - Résilience 

A8 - Engagement et mobilisation 

A9 - Résilience 

 
 
A10 - Engagement et mobilisation  
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A11 - Modèles hybrides et financement innovant 

A12 – Stratégie  

Pour compléter ce parcours « Stratégie », retrouvez également les 
sessions suivantes : 

- Master Classe 2 I  MANAGEMENT - 

 
- APATAM 1 - Dir Dev - 

- APATAM 4 – Leadership - 
. 

- Open Lab 1 – Mobilisation interne -
 

- Open Lab 2 - Innovation / Mobilisation - 

- 
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F – PARCOURS ENVIRONNEMENT DE LA COLLECTE  

F1 - Plaidoyer 

 
F2 - Mobilisation interne 

B · PARCOURS MARKETING RELATIONNEL  

B1 - Acquisition & canaux d’engagement 
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B2 - Fidélisation / PA 

B3 – Acquisition & canaux d’engagement 

B4 - Juridique 

B5 - Acquisition & canaux d’engagement 
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B6 - Storytelling  

B7 – Fidélisation 

B8 – Moyens de Paiement 

B9 - DATA / LTV  
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B10 - Acquisition & canaux d’engagement / Etude de cas 

B11 – DATA / CRM

B12 -  Growth Marketing 

B13 -  Acquisition & canaux d’engagement 
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Pour compléter ce parcours « Marketing », retrouvez également les 
sessions suivantes :

- Master Classe 5 I MARKETING DIGITAL - 

 
- Open Lab 3 - Marketing / Neuro Science - 

 
- Open Lab 3 - Marketing / Neuro Science - 

 
- APATAM 2 - Marketing Digital - 

 
- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 
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C · PARCOURS DIGITAL 

C1 – Transition digitale / Etude de cas  

C2 – Gaming / International  

 

C3 – DATA 

C4 - IA  

 
1 Le Gentleness Hacking (Gentle Disruption for Good), développé par Filipe Páscoa, est une approche éthique qui 
allie l’IA et les sciences comportementales pour favoriser l’empathie, réduire les résistances et reconnecter les gens 
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• 

• 

• 

C5 - Prospective / IA 

 
dans un monde polarisé. Son objectif : utiliser la technologie pour transformer les interactions humaines de manière 
douce, éthique et humaniste. 
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C6 - Réseaux sociaux 

C7 – IA 

C8 - Réseaux sociaux 
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C9 – RELATION DONATEURS / IA  

C10 – IA 

Pour compléter ce parcours « Digital », retrouvez également les sessions 
suivantes : 

- Master Classe 4 I INTELLIGENCE ARTIFICIELLE / INNOVATION - 

 

D · PARCOURS PHILANTHROPIE ET GRANDS DONATEURS  

D1 - Middle-dos 
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D2 – Juridique / Événementiel 

D3 - Fondations  

D4 - Engagement 

D5 - Engagement / International 
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D6 – Cultivation  

 
D7 - Campagne 

D8 - Evénementiel  

Natasha Breton (Abbaye d’Ourscamp) 

D9 – Solicitation / Neuromarketing  
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Pour compléter ce parcours « Grands dos », retrouvez également les 
sessions suivantes : 

- Master Classe 3 I GRANDS DONATEURS - 
 

- 

- 

- 

 

 

E · PARCOURS PARTENARIATS ENTREPRISE 
 
E1 - Stratégie / Etude de cas 

E2 - Organisation des services  
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E3 - Stratégie 

 
E4 - Impact 

E5 - RSE 

E6 - Regards de mécènes 



 
24° Séminaire de l’AFF – – PROGRAMME / 35 

 

E7 - Fidélisation 

- Master Classe 1 I  MECENAT ENTREPRISES - 

 
- Master Classe 6 I PARTENARIATS ENTREPRISES - 

- APATAM 3 - Relation Partenariats -  

 

 
L · PARCOURS LIBERALITES 
 
L1 - Marketing 

L2 - Marketing 
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L3 - Stratégie 

L4 - Juridique 

L5 – Marketing & Libéralités 

 
Pour compléter ce parcours « Libéralités », retrouvez également les 
sessions suivantes : 

- Master Classe 7 I  LIBERALITES -  

   
- APATAM 5 - Relation testateurs - 

. 
- 

- 
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-  
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STRATEGIE * A3 - Modèles hybrides  

MARKETING *B3 – Acquisition  

 
MARKETING *B6 - Storytelling  

DIGITAL *C1 - Etude de cas  

DIGITAL *C2 - Gaming / International 

DIGITAL *C3 - DATA 

DIGITAL *C4 - IA 

 
DIGITAL *C5 - Prospective / IA

DIGITAL *C6 – Réseaux sociaux  

DIGITAL *C7 - IA 

 
DIGITAL *C8 – Réseaux sociaux  

 
DIGITAL *C9 – Relation donateurs / IA 

 
GRANDS DOS *D9 - Neuromarketing  
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Coaching et entretiens flash :  
pourquoi on vous en propose ?  

   

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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• 

• 

• 

• 
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• 

• 

• 

• 

• 

• 
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ACCÈS AUX ATELIERS 

INSCRIPTION AUX SESSIONS 
INDIVIDUALISEES & PETITS GROUPES 

DROIT À L’IMAGE 

PRÉSENTATIONS & REPLAYS 

CONFÉRENCE 2.0 

 
RESTAURATION 

VESTIAIRES
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• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

 

https://fundraisers.fr/organisme-formation-fundraiser/
http://www.fundraisers.fr/
https://www.fundraisers.fr/fundraising-ressources/fundraizine
https://www.fundraisers.fr/inscription-newsletter
https://fundraisers.fr/etude-prospective/
https://fundraisers.fr/adhesion/
https://www.fundraisers.fr/etude-prospective-fundraising-2023
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Merci à nos partenaires ! 
 

Partenaire  
Principal 

 

Partenaire  
Hub Innovation 

 

Partenaire  
Or 

                  

Partenaire  
Argent 

                 

Partenaire 
Marketing 
relationnel  

Partenaire 
International 

 

Partenaire 
Grands donateurs  

Partenaire  
Cocktail networking 

 

Partenaire  
Apéro quizz 

 

Partenaires  
Pauses Café 
et Pauses Fraicheur      

Partenaire  
Face à Face 

 

Partenaire  
Recrutement 

 

Partenaires  

Bronze 
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